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TosFED TURKIYE RALLI SAMPIYONASI

2019 TURKIYE RALLI SAMPiYONASI MEDYA DELEGESI RAPORU

Yarisma Adi OBEL CIVATA 29.EGE RALLISI
Tarihi 12-14 Nisan 2018
Turkiye Ralli Sampiyonasi / Katsayi 1
Gozlemci Adi Soyadi Atil ATILGAN
Bu raporda kullanilan puanlama Sistemi
5- Daha iyi olamaz
4- Standartin Ustii
3- Standarta uygun
2- Standartin altinda
1- Kabul edilemez
Mevcut Degerlendirme Sayisi _
c & E ¢
Kazanilan Degerlendirme Sayisi S 2 |3 S
5 4 3 2 1
27 27 27 27 27
5. Medya 103 1 103,0
7 11 6 3 0
Toplam Puani 103,0

Olumlu Taraflar - Ortalamanin Uzerindekiler

Internet sitesinin hizl ve siklikla glincellenmesi, bunun yaninda sosyal medya kullaniminin 'diger kulliplere érnek teskil edecek diizeyde' olmasi ve canli yayinlarla

desteklenmesi umut vericidir.
Seyirci 6zel etabinin TRT SPOR kanalindan canli olarak yayinlanmasi, sporcu ve TOSFED Baskani Eren Uglertopragi réportajlarina yer verilmesi énemli bir gelismedir.

Yaris dncesi, yarig sirasinda ve sonrasinda, bllten servislerinin FASELIS gibi bir alt yapi kullanilarak yapilmasi medyaya bilgi ve gorsel akiginin saglikli ve hizl bir sekilde

yapilmasini saglamistir.

Gelistirilmesi Gereken Konular

Medya Sorumlusu Arda Tunca kardesimiz ¢ok iyi niyetli ve 6zverili calismis olsa da, medya merkezinde sabit olarak gorevli en az bir kisi daha bulunmasi gerekirdi.

Medya servisi programinin hazirlanmasi, bunun gelen tim medya mensuplarina duyurulmasi, hatta yaris dncesi basin bilteninde ilan edilmesi yarisi takip eden medya

sayisini arttiracak bir etken olacaktir.
Yerel TV kanallari ve ajanslara yaris 6ncesi yapilacak ziyaretler onlarin ilgisini arttiracak ve tanitima katki saglayacaktir.

Notlar ve Yorumlar

Geng ve dinamik bir ekiple hazirlanilmis olan Ege Rallisi, 6zverilil calismalar neticesinde sportif ve idari olarak basarili bir organizasyonla geride kalmustir.

5. Medya
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5.1.1. Medya merkezin ebadi, konumu ve uygunlugu

5.1.2. Medya akreditasyon sureci

5.1.3. Medya merkezinde teknik destekler ve olanaklar

5.1.4. Medya merkezinin ¢alisma saatlerinin uygunlugu

5.1.5. Medya araclari icin otopark

5.1.6. Gorevlilerin bilgisi ve yeterliligi

5.1.7. Yaka kartlari ve yeleklerin uygunlugu

5.1.8. Yarigma 6ncesi bilgilendirilmesi

5.1.9. Yarig stresince medyaya aninda ve dogru bilgi akisi

5.1.10. internetin iletisim araci olarak kullaniimasi

5.1.11. Etap icerisindeki medya mensuplarinin genel davranislari

5.1.12. Start ve finis Podyumu i¢in medyanin konumlandiriimasi

Distinceler:

Medya merkezi konum olarak ralli merkezine ¢ok yakin ve giizel bir konumda olmasina ragmen, Cumartesi ve Pazar giinii sadece bellirli saatlerde gorevli
bulunmasi nedeniyle biraz basi bos kaldi. Sadece masa sandalyeden ibaret olmasi da konum ve uygunluk agisindan ¢ok olumlu degildi. Ralli merkezi
icerisindeki orta alaninda konumlandiriimasi bile, denetlenmesi ve tekink destekler agisindan ¢ok daha uygun olabilirdi.

5.2. Yarisma Resmi internet Sitesi

5.2.1. Medya iletisim aragi olarak kullanilmasi

5.2.2. Yarig suiresince dogru ve giincel bilginin yayinlanmasi

5.2.3. Gun sonlarinda yarisma hakkinda bulten paylasimi

Duslinceler:

Ege Rallisi icin kullip web sitesi altinda, kullanici dostu bir araytz ile mikro site olusturulmasi bilg ve belgelere ulasmak konusunda herkes icin kolaylk
saglayacaktir. Ornek olarak basin biiltenlerinin web sitesinde yer almamasi, yiiksek ¢6ziintirliikli fotograflarin medya kullanimina sunulmasi medya
acisindan kolaylik saglayacaktir. Su an kuliip sitesinde bu iki konu yer almamaktadir.

5.3. Ralli Glzergahi

5.3.1. Gozetmen ve giivenklik gorevlilerinin medya farkindalig

5.2.2. Akredite medya park alani

5.3.3. Belirlenen medya alanlarina ulagim ve glvenlik

Duslinceler:
Seyirci 6zel etabindaki medya alani daha iyi denetlenebilir, akredite medya haricinde kimse alinmayabilirdi. Bu sadece yaris sirasinda yasanan tatsiz tartisma
onlenebilir ve akredite medyanin daha saglikli gérev yapmasina imkan saglanabilirdi.




5.4. Basin Toplantilari (varsa)

5.4.1. Toplanti yapilacak yerin uygunlugu

5.4.2. Hazirlik

5.4.3. Katilim

5.4.4. interaktif bir ortamin yaratiimasi

Distinceler:

Her ne kadar artik zorunlu olmasa da, sponsor otelin sinema salonunda basin toplantisi diizenlenmesi, kalabalik sporcu katilimi, TOSFED Baskan Yardimcisi
Omer Tolon ve TOSFED Sportif Direktérii Murat Kaya'nin da katilimi ve gériislerini bildirmeleriyle giizel bir ortamda gegmis, izmir merkezden transfer edilen
ulusal ve yerel medya mensuplarinin katilimi saglanmustir.

5.5.TV

5.5.1. Ulusal ve yerel TV kanallari ile iletisim

5.5.2. Ulusal ve yerel TV canli yayin

Duslinceler:

Yerel TV kanallarindaki yansimalar (varsa) Ajanspress raporlarinda iletilmedigi icin bu konuda biraz eksiklik oldugunu distinmekle birlikte TRT SPOR
kanalindan 15 dakika olsa bile futbol programi icerisinde seyirci 6zel etabinin canli olarak yayinlanmasi, sporcu ve TOSFED Baskani Eren Uclertopragi
roportajlarina yer verilmesi ¢cok olumludur.

5.6. Sosyal Medya

5.6.1. Sosyal medya kanallarindan bilgi akisi saglanmasi

5.6.2. Sosyal medya kanallarinin interaktif olarak kullanimi

5.6.3. Sosyal medya kanallarindan canli yayin yapilmasi

Duslinceler:

Sosyal medya kanallarindan 6zellikle instagram tzerinden yaris ncesi pilot roportajlarinin yayinlanmasi, dékiimantasyon ile ilgili bilgilendirmeler yapilmasi,
takipgilerin sorularinin hizli bir sekilde yanitlanmasi, start / seyirci 6zel etabi / servis alani / finis podyumu gibi bir ¢cok noktadan canli yayinlar yapilmasi
genel olarak oldukga basariliydi. (Instagram ve facebook daha popiiler olsa da twitter hesabi da pasif kalmamalydi)
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